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O DESAFIO DA SUSTENTABILIDADE DA CAFEICULTURA BRASILEIRA

Autor: BB Serra, Economista,pesquisador do Instituto ILENC, Bruno.serra@lenc.com.br

Este artigo busca mostrar os desafios encontrados pelos cafeicultores na busca pela sustentabilidade.
Como na cafeicultura a questdo da sustentabilidade esta ligada a certificagdo agricola. Este artigo
abordara a questdo dos selos de qualidade e a viabilidade de implantagdo desses sistemas.

O Brasil é o maior produtor mundial de café com uma produgdo em torno de 45 milhdes de sacas, e
também possui o maior parque cafeeiro do mundo com algo em torno de 2 milhdes de hectares
plantados. Com o avango das tecnologias de campo e da intensa busca por mecanizagdo, o parque
cafeeiro brasileiro ¢ um dos mais produtivos e mecanizados do mundo.

Nos dias de hoje ouve-se muito falar na questdo da sustentabilidade, esta palavra tem como principal
significado a busca pela manutengdo e melhora, ao longo do tempo, de questdes ambientais, sociais e
econdmicas. Um dos mecanismos existentes hoje em dia sdo os selos de qualidade, estes selos sdo em
geral grupos de compradores, associagdes € ONG’s preocupados em buscar a certeza de que o produto
em questdo esta de acordo com leis ambientais, sociais e econdmicas e em alguns casos saber sobre a
origem do produto em questao.

Um modelo existente para se buscar a sustentabilidade sdo os selos de qualidade, no Brasil existem
diversos tipos, entre os principais podemos citar alguns como o UTZ KAPE, RAINFOREST, FAIR
TRADE, CACCER, BSCA, 4C. Entre eles somente 4C ndo ¢ emitido um selo para o produto, mas sim
uma licenca de que a propriedade cafeeira e os agentes envolvidos na produgdo seguem normas que
respeitam questdes ambientais, sociais e econdémicas.

A grande dificuldade encontrada no Brasil em relagdo a certificag@o encontra-se nos critérios e normas
estipulados pelas certificadoras para a adequagdo das propriedades. Alem disso o custo de adaptacdo é
elevado, pois em muitos casos sdo necessarios obras, treinamentos, restricdes a certos produtos e
estudos. Nesse ponto o0 4C que na verdade ¢ um cdodigo de conduta se adapta melhor a caracteristica da
cafeicultura brasileira, isso acontece, pois ele ndo certifica o produto, como os outros, mas sim a
propriedade e os agentes envolvidos na produg¢@o. Isso faz com que a sua adaptacdo seja mais simples e
dinamica. O 4C através do codigo de conduta e da lista de verificagdes conduz a unidade (propriedade,
agentes e area administrativa) a uma melhora ao longo do tempo, exigindo mudangas na lavoura na
administragdo e nos agentes e possibilitando ao agricultor de adaptar aos poucos e com custos
reduzidos.

E importante ressaltar que as certificagdes, na maioria dos casos, ndo agregam valor direto ao produto,
porem € uma Otima ferramenta para se adaptar as normas exigidas pelos principais mercados
consumidores de café. A certificagdo é uma 6tima maneira de se adaptar as barreiras ndo tarifarias que
alguns mercados estdo usando para o comércio mundial.

Logo a certificagdo agricola busca, principalmente, garantir que o produto café, os trabalhadores

envolvidos, o meio ambiente e 0 mercado em questdo desenvolvam-se de um modo que as proximas



geracdes consigam desfrutar e perpetuar a pratica da produgdo cafeeira e busca também ajudar o
agricultor a cada vez mais tornar a sua propriedade uma empresa eficiente e bem administrada, onde

tanto o produto, meio ambiente e trabalhador tenham o valor reconhecido e respeitado.



