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Resumo:

O mercado cada vez mais demanda produtos agricolas certificados. Principalmente os paises de primeiro mundo
exigem em seus produtos informagdes sobre o processo produtivo e origem visando tanto sustentabilidade Sécio-Ambiental
como qualidade intrinseca do produto. O consumidor quer saber como foi produzido seu alimento e produtos certificados
de acordo com diferentes padrBes estdo cada vez mais presentes nas prateleiras de supermercados do mundo todo. Na
cafeicultura isto se repete, talvez sendo o setor agricola nacional mais evoluido quanto a certificacdo, muito a frente de
outros produtos agricolas. Diferentes padrdes de certificacdo em café estdo presentes na cafeicultura brasileira hoje, sendo
0s principais, Organico, Fair Trade (FT), Utz Kapeh (UK) e Rain Forest Alliance (RA). Entretanto cada um destes padrbes
cobre diferentes aspectos e os respectivos produtos finais chegam ao mercado carregado com caracteristicas distintas.
Importante é a caracterizacdo de cada certificagdo bem como a exposi¢cdo destas ao setor produtivo citando possiveis
vantagens e desvantagens de cada uma de acordo com o perfil do produtor. Também é de vital importancia expor aos
consumidores as diferencas entre os padrdes de certificacdo deixando este setor bem informado a fim de tomar sua deciséo
da forma clara e consciente.
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BRAZILIAN COFFEE CERTIFICATION: OVERVIEW, POTENTIAL AND LIMITATIONS

Abstract:

Market for certified agriculture products increases everyday. Developed countries demand information of the
production system and the origin of the product, concerning socio environmental sustainability and quality of the product.
The consumer seeks to know how its food has been produced and certified products are daily more present at the shops and
supermarkets world wide. In the coffee sector this also happens, and the brazilian coffee is perhaps the most national
developed agriculture sector regarding certification. Distinct coffee certification standards are present at the brazilian coffee
production, Organic, Fair Trade (FT), Utz Kapeh (UK) and Rain Forest Alliance (RA). However each of these standards
considers distinct aspects of coffee production and its respective coffee are in the market carried with different
characteristics. Characterization of each certification standard as well as showing these to the production sector is important
so that we can set a connection among certification standard and coffee producer profile. Also very important is exposing to
the consumers the differences among the certifications, letting this sector well informed to make decision in a clear and
conscious way.
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Introducao

O café é a segunda commodity mundial, somente atras do petréleo, movimentando aproximadamente US$ 70
bilh6es/ano (Loureiro & Lotade, 2005; Cunha, 2006). O consumo de cafés especiais, como organicos, Fair trade, Utz
Kapeh, e Rain Forest Alliance, estd aumentando intensamente seguindo tendéncia de consumo de produtos responsaveis do
ponto de visto Socio-ambiental. De acordo com Ernesto Illy (2006), o consumo de cafés do tipo commaodity cresce a taxas
de 1,5% ao ano enquanto o de especiais a taxas de 12% ao ano. Os precos destes cafés no mercado nacional e internacional
s80 mais atraentes para o0s produtores, como conseqiiéncia da qualidade do produto, valorizacdo de processos produtivos
menos agressivos e menor oferta (Ricci & Neves, 2004; Cunha, 2006), gerando oportunidades de mercado para 0s
cafeicultores dos paises em desenvolvimento.

O Brasil é hd muito tempo o maior produtor e exportador mundial de café com média de 38 milhGes de sacas de
60kg produzidas e 26 milhGes de sacas exportadas nos ultimos 5 anos (CONAB, 2007; OIC, 2007). O Brasil sempre se
posicionou no mercado de forma competitiva mais por volume e preco do que por qualidade. Entretanto nos altimos 10
anos o setor tem atuado fortemente, divulgando e comprovando a qualidade do café nacional o que ajudou a elevar o preco
de nosso produto, aumentar nossas exportacdes e também aumentar o consumo interno (ANBA, 2007). A certificagdo é um
instrumento que contribui neste sentido. As quatro principais certificacdes de café no Brasil sdo a Organica, Fair
Trade/mercado justo (FT), Utz Kapeh (UK) e Rain Forest Alliance (RA).

Apesar de dificil acesso, 0s nimeros mostram grande crescimento na comercializacdo de cafés certificados. O
volume importado pela Europa de café FT em 2003 foi de 310.000 sacas de 60kg, 17% superior a 2002. Os Estados Unidos



importaram 140.000 sacas de 60kg de cafés FT em 2003, volume 92% superior ao de 2002 (Villalobos, 2004). O
crescimento na importacdo de cafés organicos pelos Estados Unidos é impressionante, sendo que em 2005 a quantidade
importada foi de 320.000 sacas de 60kg, um crescimento de 23,5% em relagdo a 2004 (Villalobos & Giovannucci, 2006).
Importante considerar que aproximadamente 50% dos cafés FT sdo também certificados organicos. N&o ha referéncias
ainda quanto aos volumes de exportacdo e importacédo de cafés UK e RA.

Dentre as certificagcBes abordadas, a organica foi a primeira a ocorrer na cafeicultura brasileira. Ha produtores
exportando café organico certificado desde 1990. Esta caminhou durante longo tempo como uma das Unicas opgoes de
certificacdo (Pereira et al., 2006). Na recente crise do café, de 2000 a 2004, muitos produtores iniciaram a conversao de
suas lavouras para o sistema organico na expectativa de vender seu café a precos até 200% superiores, conforme alguns
produtores organicos conseguiam. Entretanto alguns destes produtores entraram neste sistema somente com objetivos
comerciais e ndo por ideologia ecoldgica, desistindo deste sistema com a recuperacdo dos pregcos da commodity
(Scaramuzzo, 2005). Por outro lado, um produtor de Machado, sul de Minas Gerais, trabalha desde 1990 com producéo
organica de café, sendo que seu objetivo principal é preservar a natureza e a qualidade de vida dos trabalhadores bem como
eliminar os agrotoxicos. Atingir o exigente, remunerador e estavel mercado japonés, foi uma conseqiéncia. O importador
torra o café no Japdo e vende o produto com o nome da fazenda e fotos das pessoas da fazenda, agregando valor a historia
da propriedade. Trata-se de uma relagdo onde os dois lados lucram havendo uma dependéncia bilateral, sendo que o
produtor depende do torrefador para a colocacdo de seu produto e o torrefador depende do fornecedor para continuar seu
negécio (Saes, 2004). Esta ndo é uma relagdo de mercado spot. H4 um vinculo de longo prazo entre as partes baseado em
confianca.

Dentre as quatro certificacdes abordadas, a segunda certificacdo a existir no Brasil foi a Fair Trade (FT), em
portugués Mercado Justo ou Mercado Solidario. O conceito de FT existe desde o inicio dos anos 60 entre importadores da
Europa e pequenos produtores de paises em desenvolvimento que visavam comeércio direto entre as partes, buscando
melhores precos e auséncia de atravessadores. O sistema de certificacdo FT, propriamente dito, surgiu em 1989 na Holanda
sendo o café o primeiro produto certificado. A certificacdo FT foi I& chamada de “Max Havelaar” (Kilian et al., 2006). A
organizacdo FLO (Fair Trade Labelling Organizations), fundada em 1997, e é uma associacdo de vinte entidades que
representam a certificagdo FT nos seus respectivos paises (FLO, 2007). Um dos projetos pioneiros de café Fair Trade no
Brasil situa-se na cidade de Pogo Fundo, sul de Minas Gerais. Em 1997 a associagéo iniciou suas atividades visando
certificacdo organica e Fair Trade e passou a exportar seu café com estas certificages em 2003. Em 2004 a associagdo
virou Coopfam (Cooperativa dos agricultores familiares de Po¢o Fundo) para facilitar a comercializagdo. A Coopfam
possui aproximadamente 200 produtores com areas entre 0,5ha e 25ha e trabalha tanto com cafés convencionais, quanto
organicos, ambos FT. Seu principal mercado é Estados Unidos, seguido de Inglaterra e outros paises europeus (Saes &
Miranda, 2007).

A certificacdo UK foi criada em 1997 por produtores de café da Guatemala juntos com uma torrefacdo holandesa.
E uma certificacdo que visa a producdo responsavel de café e seus pardmetros incluem: manutencdo de registros, uso
minimizado e documentado de defensivos agricolas, protecdo de direitos trabalhistas e acesso a assisténcia e educacao para
os empregados e seus familiares (Utz Kapeh, 2007). Esta certificacdo busca o grande mercado consumidor (Villalobos,
2004)

A certificacdo RA, conhecida no Brasil como certificagdo Sdcio-ambiental teve sua origem em 1998 através de
uma coalizdo de organizagdes nao governamentais de oito paises (Brasil, Honduras, Costa Rica, El Salvador, Guatemala,
Equador, Colémbia e Estados Unidos). O objetivo desta é aliar conservacdo ambiental a producdo de commodities
agricolas cultivadas nos paises tropicais. Produtos como banana, cacau, flores, folhagens e frutas j& se encontram
certificados, mas o café é o que possui a maior area certificada bem como o maior crescimento (Gongalves, 2006).

Material e Métodos

A metodologia para levantamento das informacdes foi desenvolvida a partir de consulta a artigos cientificos de
revistas internacionais, reportagens de jornais, sitios e revistas do setor de café e certificacdo agricola bem como
comunicagdo pessoal com personalidades de referéncia do setor cafeeiro nacional.

Resultados e Discussao

O acompanhamento das certificadoras as unidades de producéo basicamente é realizado da mesma forma para 0s
quatro padrdes abordados. Constitui-se de um processo de auditoria onde uma empresa ou associacdo acreditada por
normas nacionais e/ou internacionais acompanha o processo produtivo da unidade através de visitas peridédicas bem como
visitas surpresas (no caso de orgénico). Este processo monitora todos os insumos, técnicas de producdo, produtividade,
vendas, estoques, rastreabilidade além dos aspectos sociais e ambientais (CIO, 1997; Harada, 2001).

A certificacdo organica exige que ndo seja aplicada nenhuma forma de agrotéxico nem de adubos quimicos
sollveis. Também é recomendado o aumento da diversidade vegetal nos plantios e a maior independéncia de insumos
externos. O preenchimento de tabelas de controle dos insumos aplicados, colheita, estoque, vendas e apresentacéo de plano
de manejo é documentacdo necessaria ao processo de certificagdo organica permitindo o monitoramento do sistema bem
como o controle a rastreabilidade do produto. Para se adquirir a certificagdo internacional de café sdo necessarios 3 anos de



manejo organico da lavoura, periodo que deve ser acompanhado pela certificadora organica (Grossman, 2003; Loureiro &
Lotade, 2005; Kilian et al.,2006). As certificadoras atuantes no Brasil trabalham de acordo com os padrdes internacionais
de producéo organica. Hoje existem trés padrdes de certificacdo organica internacional, o da Unido Européia baseado na lei
2092/91 da comunidade européia, o dos Estados Unidos, chamado NOP (National Organic Program) e controlado pelo
USDA (Departamento de Agricultura dos Estados Unidos) e o do Japdo, JAS (Japanese Agricultural Standards) controlado
pelo MAF (Ministério de Agricultura e Florestas do Jap&o). No Brasil, a Instrucdo Normativa n°007, de 17/5/1999, do
Ministério da Agricultura, dispde sobre as normas de producdo, tipificagdo, processamento, envase, distribuigdo,
identificacdo e certificacdo da qualidade para a produgdo vegetal e animal organica. Ha4 também a lei nimero 10.831 de
2003, mas o tema ainda apresenta uma serie de indefini¢des e ainda ndo ha um padréo de certificagdo orgénica nacional
nem critérios estabelecidos para as certificadoras atuantes no pais (IBD, 2007). A certificacdo orgénica cobra aspectos
sociais e ambientais de seus projetos, sendo que o IBD (Instituo Biodindmico de Desenvolvimento Rural), Unica
certificadora brasileira com credenciamento internacional, trabalha “da lei federal para cima”. Esta certificadora exige o
registro dos funcionarios e verifica se os vencimentos destes estdo pelo menos dentro da lei, bem como exige projeto de
adequacdo ao codigo florestal brasileiro, acompanhando a recuperacdo das areas de preservagdo permanentes e de reserva
legal (ACOB, 2006).

A certificacdo FT é destinada a pequenos produtores de café organizados em associacGes ou cooperativas. A
caracteristica principal é garantir um preco minimo ao produtor. Um preco que cubra seus custos de producéo e propicie
melhorias na sua qualidade de vida, ndo ficando o produtor sujeito as oscilagdes do mercado. Além disto, had um “prémio”
que deve ser destinado a um projeto social escolhido pelo grupo de produtores, bem como estimulo a contratos de longo
prazo e ajuda na obtenc¢do de crédito (Bacon, 2005; Loureiro & Lotade, 2005; Kilian et al., 2006; Ferran & Grunert, 2007).
O café FT pode ser cultivado de forma convencional ou organica, mas quando convencional ha uma lista de agroquimicos
que ndo podem ser aplicados visando maior seguranca socio-ambiental. O preco minimo a ser recebido pelo produtor é
apresentado na tabela | e esta no site da FLO. Vale dizer que este € o preco minimo e pregos acima disto podem ocorrer de
acordo com a qualidade do produto, cotacdo de bolsa e leis de mercado.

Tabela I: Precos minimos de Café Fair Trade em centavos de délar US$ por libra-peso F.O.B porto de origem:

Preco Minimo de Comércio Justo Prémio de
Comeércio Justo
Tipo de Café Convencional Orgénico Convencional e
organico
Am. Central, | América do Sul e | Am. Central, | América do Sul e
México, Africa e | Caribe Meéxico, Africa e | Caribe
Asia Asia
Aréabica lavado* 121 119 136 134 5
Ardbica Nao- 115 115 130 130 5
Lavado
Robusta Lavado* 105 105 120 120 5
Robusta Nao- 101 101 116 116 5
Lavado

Fonte: FLO, 2007
*Café semi-lavado/cereja descascado é considerado café lavado

A certificacdo UK busca principalmente responder a duas perguntas: (a) De onde veio o café? (b) Como foi
produzido este café? Portanto enfatiza a rastreabilidade do produto e o monitoramento dos insumos utilizados, através de
registros detalhados de transporte, manuseio e aplicacdo de defensivos agricolas bem como rigido controle sobre as
condicdes de colheita, pos-colheita e documentacéo destes processos. A questdo sdcio-ambiental é considerada sendo que
agroquimicos proibidos pela Unido Européia, Estados Unidos e Japao devem ser abolidos na producédo de café certificado.
A utilizacdo de equipamentos de protecdo individual para aplicacdo de agroquimicos é uma exigéncia. Os agroquimicos
utilizados devem ser registrados para o uso na cafeicultura e ser aplicados de acordo com as instru¢des do rétulo. Estimula-
se a adogdo de manejo integrado de pragas bem como a utilizacdo de defensivos ndo quimicos alternativos. O produtor
deve gerir a 4gua visando mais eficiéncia na sua utilizacdo visando menor gasto e menores perdas. Na area social é grande
a preocupac¢do com saude e seguranca do trabalhador bem como seus direitos, educacdo e assisténcia médica. Quanto ao
meio ambiente e vida selvagem € proibido o desmatamento e ha um estimulo ao aumento da biodiversidade na propriedade
(Utz Kapeh, 2007).

A certificacdo RA visa critérios socio-ambientais bastante rigidos. Embora permita a aplicacdo de agroquimicos,
exige a reducdo do volume aplicado bem como a néo utilizagdo de produtos muito toxicos. Além destas duas exigéncias,
consideradas criticas, ha outros critérios que devem ser plenamente cumpridos para obter a certificacdo. Alguns destes
critérios sao: rastreabilidade bem estabelecida, programa de conservacdo dos ecossistemas, proibido a caca de animais
silvestres, proibido a descarga de &guas residuais sem tratamento em corpos de agua, ndo haver discriminagdo nas politicas
trabalhistas (Gongalves, 2007). O nome Rain Forest (“Floresta Tropical”) é dado aos cafezais e as fazendas que possuem
areas de florestas que sdo reflgios para a vida selvagem. Nos locais onde a vegetagdo natural é floresta deve-se estabelecer
e manter sombra permanente nos cafezais, com pelo menaos 70 &rvores por hectare e um minimo de 12 espécies por hectare.
No Brasil 0 sombreamento das lavouras ndo é exigido. Para a conservacdo dos ecossistemas exige-se que 30% da area da
propriedade seja destinada a manutencdo da vegetacdo natural (Rain Forest Alliance, 2007).




O destino dos cafés certificados é certamente o mercado internacional. Fontes do setor concordam que cerca de
95,0% desse café é destinado a exportacdo. Apenas o café organico apresenta volume consideravel no mercado interno
(Pereira et al., 2006). Precos de cafés certificados no mercado internacional séo superiores aos cafés commodities. Apos o
periodo de grave crise no setor (2000-2004) onde a commodity encontrava-se com pregos muito baixos, a cotacdo da bolsa
de Nova lorque alcangou melhores patamares e tem se situado entre US$ 0,95/lb e US$ 1,35/lb no periodo de outubro de
2004 a marco de 2007. Os prémios para cafés organicos exportados mundialmente tem oscilado entre US$ 0,20 a US$
1,0/Ib, para cafés FT convencionais entre US$ 0,30 a US$ 0,40, para cafés orgénicos e FT entre US$ 0,4 e US$ 1,0, para
cafés RA entre US$ 0,10 a US$ 0,40 e para cafés UK entre US$ 0,05 e US$ 0,15. Estas variagBes possuem influéncia da
qualidade (bebida, defeitos, tamanho de gréos, etc...), pais e regido de origem, leis de oferta e procura bem como pais de
destino (Villalobos, 2004; ACOB, 2006; Kilian et al., 2006; Villalobos & Giovannucci, 2006). Em periodos de baixas
cotacdes da commodity o café organico chegou a ser vendido por até 250%, podendo se dizer que a producdo de café
organico é vantajosa economicamente principalmente nos periodos de crise da commodity (Scaramuzzo, 2005). No caso do
FT tende a ocorrer 0 mesmo que com O Organico, uma vez que 0 preco minimo passa a atuar como piso chegando a
diferenciais altos de até 200%. N4o se sabe ainda como se comportara os precos dos cafés RA e UK em periodos de crise,
uma vez que estas certificacdes sdo recentes no Brasil. Entretanto é possivel inferir que estas serdo bastante significativas
com baixos pregos de café, quando mesmo um pequeno diferencial de preco ao produtor pode ser decisivo entre a
permanéncia ou ndo no mercado.

A partir do exposto até aqui associado a tabela Il abaixo, podemos concluir que cada certificacdo estd mais
direcionada a um perfil de produtor, estratificadas principalmente quanto ao tamanho da propriedade e volume de
producdo.

Tabela Il: Tipos de Certificacdo, area total em ha, sacas de 60kg por cada certificagdo em 2006, nimeros de projetos certificados (no
caso de Fair Trade, cada projeto possui em média 40 propriedades) e producdo média por propriedade em sacas de 60kg)

Certificacdo Area em ha Sacas de 60kg safra | NUumero de Projetos Producao
2006 media/propriedade
em sacas de 60kg
Organico’ 6.000 50.000 100 600
Fair Trade’ 2.000 20.000 10 projetos = 400 | 50
propriedades
Rain Forest Alliance® 9.703 300.000 12 25.000
Utz Kapeh* 37.813 800.000* 91 8.790*

Fonte:

! Estimativa ao final da safra de 2006 fornecida pela ACOB (Associagéo de Cafeicultura Organica do Brasil)

2 Estimativa ao final da safra de 2006 fornecida pela FLO (Fair Trade labelling Organizations)

® Nimeros oficiais fornecidos pela Utz Kapeh em janeiro de 2007. * Estimativa baseado na area total

*Nameros oficiais fornecidos pelo Ima Flora (certificadora Rain Forest Alliance no Brasil) em novembro de 2006 referente ao final de 2005.

Conclusdes preliminares

A certificacdo organica atinge principalmente pequenos e médios produtores preocupados com preservacao
ambiental e também diferenciacdo de seu produto. A certificacdo FT atinge este mesmo perfil s6 que de micro e pequenos
produtores organizados em associagOes e/ou cooperativas. Ja a certificagdo RA até o momento aparece como uma
alternativa a grandes produtores, com 6tima infra-estrutura e alta produtividade. Estes produtores geralmente possuem
acesso ao mercado internacional e talvez tenham entrado na certificacdo por constatarem o 4gio e a pouca oferta do café
nacional neste mercado. Além disso, tém como diferencial as grandes éreas de preservagdo de matas em suas propriedades.

A certificacdo UK atinge médios e grandes produtores que possuem boa organizacao e visdo de mercado, visando
agregar valor sem alteracBes consideraveis no seu manejo, mas sim através do reconhecimento de sua organizagdo interna e
suas boas préaticas de producéo.

E possivel recomendar a certificagdo organica a pequenas, médias e grandes propriedades que tenham potencial de
qualidade de grdos, estejam localizadas em regides de baixa pressdo de pragas e doencas e de boa fertilidade natural do
solo. Estes sdo alguns fatores técnicos que permitirdo o sucesso do projeto, além da ideologia ecoldgica do produtor.

Quanto a certificacdo FT, esta é uma étima opgdo para micro, pequenos e até médios produtores que tenham média
(FT convencional) ou grande preocupagdo ambiental (FT orgénico) e que estejam organizados em associagfes ou
cooperativas. Vale dizer que cada vez mais o mercado demanda o café FT associado a certificagdo orgéanica e que o 4gio
obtido pela dupla certificagcdo é superior, enquanto o café FT convencional, em alguns casos, pode ter dificuldades de
mercado (COOPFAM, 2007).

O grande atrativo para 0 mercado de café organico e de café FT é o alto 4gio recebido principalmente nos periodos
de crise, 0 que resulta em precos médios menos volateis, permitindo maior estabilidade ao produtor.

As certificacBes RA e UK sdo recomendadas a médios e grandes produtores que possuam ou que visem étima
organizagdo documental, politica de recursos humanos bem estabelecida, 6timas condig8es sociais nas propriedades e boas
praticas de producéo. A certificacdo RA deve ser destinada a produtores que possuam areas grandes de preservagao vegetal
e também condi¢des de reduzir constantemente a quantidade e a periculosidade dos agroquimicos utilizados. O maior agio
pago a cafés certificados RA frente ao UK provavelmente é conseqiiéncia desta maior exigéncia ambiental bem como da
menor oferta de cafés brasileiros certificados RA. Com 0 aumento da producdo de cafés RA espera-se que 0 agio diminua.




A certificacdo de café no Brasil, em geral, tem contribuido muito na organizacdo interna das propriedades bem
como apresentado consideraveis melhorias sécio ambientais. A capacitacdo dos funcionarios, melhoria do sistema gerencial
e da qualidade de vida dos funcionarios, redugdo na utilizacdo de agroquimicos, aumento da biodiversidade e da eficiéncia
do uso da agua sdo alguns dos resultados mais significativos atingidos.
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